La Fondation Grand Paradis: per una nuova co-
municazione tra natura ¢ cultora

Nella galassia dellinformazione l'esigenza di emergere
dal coro di voci e farsi notare non & certo una sfida sem-
plice per tutti gli operatori della comunicazione. Di re-
cente, con lo sviluppo sia del quadro normativo, sia di
una pit estesa sensibilita nei confronti della tutela am-
bientale, non lo & nemmeno nell'ambito delle aree pro-
tette, per via di una maggiore “concorrenza” che rende
necessaria la ricerca di vie per innovare e per differen-
Ziarsi.

E' in questa direzione che si indirizzano le azioni della
Fondation Grand Paradis per dar corpo alla sua mis-
sion: valorizzare il turismo naturale e culturale sul ver-
sante valdostano del territorio del Parco Nazionale Gran
Paradiso. Non & infati sempre facile per i parchi fare
notizia, ma & in questo che risiede la capacita di indivi-
duare quegli elementi di curiosita che maggiormente
colpiscono i media e da li partire per suscitare |'interes-
se e proporre un approfondimento culturale pit ampio,
alimentando e rafforzando cosi un turismo sempre pit
consapevole e interessato ad una conoscenza profonda
dei luoghi: -E' necessario far convivere - ha fatto notare
il Direttore della Fondation - la discontinuita che attrae
linteresse mediatico con la continuita pin tipica di
un'area protetta, che mira alla conservazione-.

Tra le iniziative pil recenti, quale esempio di comumni-
cazione innovativa, che fa leva su una sensibilita natu-
ralistica sempre pitt matura e raffinata, e che rcerca ele-
menti di differenziazione, si segnala il film “In vn altro
mondo”, una produzione Fondation Grand Paradis,
Parco Nazionale Gran Paradiso e Docfilm del 2009, se-
lezionata in diversi festival cinematografici, anche oltre
confine. La pellicola narra la storia di un guardaparco
calato nella quotidianit del suo lavoro, senza risparmia-
te allo spettatore gli aspetti pill duri e amari connessi a
questa attivitd. Lidea & quella di invitare ad una rifles-
sione, per cogliere piti profondamente la bellezza del
Parco proprio nella sua complessita naturale e cultura-
le, oltre lo stereotipo della natura idilliaca: una formula
che si & rivelata vincente, come I'ampio successo di cri-
tica e di pubblico ha dimostrato.

Pietro Santilli
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Info: Farco Gran Paradiso, tel. 011 8606233
{da lunedi al venerdi dalle 2 alle 12), info@pngp.it, wwaw.prgpit.
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